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Ｑ6）食品セグメントの海外事業は、「STEP UP 17」期間中に大きく伸ばす計画のようですが、

どのような戦略ですか。 

Ａ6）食品セグメントの海外事業は、中国、アジア、米国を重点エリアとしています。海外のマ

ーケットは日本のマーケットと全く違います。食文化も含めて現地のニーズに的確に対応

することを基本とし、その中で当社ならではの「独自価値」にこだわり、事業成長を実現

したいと考えています。 

エリア別には、中国事業を大きく伸ばす考えですが、日本で展開している商品をそのまま

中国で販売するということではなく、現地のお客さまのニーズに合わせ、ステップバイス

テップで成長させていきます。 

 

Ｑ7）「STEP UP 17」では医薬品セグメントはどのように成長させていきますか。 

Ａ7）「STEP UP 17」期間中は 16 年度と 17 年度の 2 回の薬価改定が予想されますが、国内・海


